Communiqué du 28 avril 2016

Avec

. un actionnariat familial stable
depuis la création

de ’entreprise en 1967,

. une marque forte,

. des produits leaders,

. Plus de 1 200 personnes,

. sept sites de production,

Tipiak a su développer une
offre originale et qualitative
sur ses deux secteurs :

secteur « froid » :
. produits traiteurs péatissiers,
. plats cuisinés surgelés.

secteur « sec » :
. épicerie,
. panification.

Agenda :

Derniéres publications :
> 18 mars 2016 :

Résultats annuels 2015
>19 avril 2016 :
Publication du rapport annuel 2015

Prochaine publication :
> 05 septembre 2016 :

Chiffre d’affaires semestriel 2016
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Chiffre d’affaires du 1°' trimestre 2016 :

Croissance des ventes dynamique dans les 2 secteurs

Chiffre d affaires 1% trimestre 1% trimestre Variation
(en milljons d'euros) 2016 2015
Secteur « Sec » 18,3 17,4 +52%
Secteur « Froid » 24,7 22,6 + 9,2 %
Total Groupe 42,9 40,0 + 7,5 %

Activité du 1°" trimestre

Le chiffre d'affaires consolidé du 1% trimestre 2016 s’éléve a 42,9 M€, soit
une progression de 7,5 %. Les deux secteurs affichent une croissance
soutenue, en particulier le secteur Froid.

La marque Tipiak poursuit son développement trés dynamique, notamment
en GMS France (+ 20 %) et consolide ses parts de marché dans les deux
secteurs. Les ventes trimestrielles & la marque Tipiak ont été stimulées par
les actions engagées en fin dannée 2015 et au 1% trimestre 2016
(campagnes publicitaires et lancement de nouveaux produits) ainsi que par
d'importantes opérations promotionnelles réalisées plus tot qu’en 2015.

Perspectives 2016

Dans un environnement encore incertain, Tipiak, sappuyant sur ses atouts
stratégiques, maintiendra sa politique de renforcement de ses parts de
marché et de soutien au développement de |'activité et visera la poursuite
de la consolidation de ses résultats.
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